
2012/6/15 Summary 

Interop ソーシャル コマンド センター 

リスニングレポート - Day3 



Executive Summary 

イベント3日目のTwitter言及量は、2011年のInteropと比較して約200%増 

 
最終日のTweetは急な上昇＆下降カーブを描き、来場者の行動がこれまでの2日
とは異なる感がある。会場全体が終わりに近づくにつれ、ブースを駆け足で回
る様子が、Tweet数の増減に反映されていると考えられる 

 
OpenFlowに対しては、ポジティブな意見や、今後を見守るコメントが集まる 

 
複数のニュースネタがある企業は、数回にわたり記事に取り上げられるため、

RTで話題が拡散されやすい 

 
洞察の深い個人の感想ツイートは、RTされやすい傾向にある (各社の取り組み
に対するコメントなど) 

 
コメント 
活動的な勉強会やユーザー会が存在するため、企業側はその存在を把握をして
おくことも重要なポイントとなる 



36 

72 70 

118 
114 

159 

125 

107 

126 
118 

122 

92 
86 81 

47 

62 

112 

46 

30 

13 
5 

11 
4 

15 

33 

56 

90 

122 

96 

128 
136 

97 

114 
103 

136 

69 
60 

45 
56 

63 
71 

46 
39 

9 4 1 3 
13 

23 

57 

71 

107 
111 

175 

113 117 
124 

113 

74 69 

32 
29 27 

45 
33 

17 

55 

106 

171 

207 
212 

282 

242 

256 
254 

216 

185 

235 

173 

275 
283 

297 

114 
106 

47 

15 
7 6 6 

44 

88 

169 

185 

211 211 
214 

172 

186 

200 

185 
187 

170 

123 

156 153 
145 

117 

68 

45 

15 
8 

18 
12 

44 

58 

118 

165 

195 
208 

231 
225 

280 

224 

216 

171 

82 

103 104 

82 

64 
73 

51 

0 

50 

100 

150 

200 

250 

300 

2011 2012 

Interop 全体の言及量推移 - 6/15 

Twitterの言及量は昨年比約200%増。(+1389件) *1:00AM-12:00AMの集計比較 

2日目と比較すると、3日目の言及量はわずかに9%減。(去年の3日目は初日より12%減) 

14時が言及量のピーク。昨年と似た急なカーブを描き、終了前に急いでブース
を見ている様子がうかがえる。 

Day2 (6/14) Day1 (6/13) Day3 (6/15) 

終了3時間前 



ハッシュタグ クラウド  

勉強会のハッシュタグや、来場者へのクイズTweet、ニュース記事の
Tweet/RTなど、最終日は各ハッシュタグの動きが活発。 



イベントテーマ言及量の比較 

3日目のテーマは、2日目とほぼ変わらない割合で言及される。OpenFlowへの
ポジティブな意見と、今後への期待が目立つ。HTML5はニュース記事のRTが
主。 

クラウド  
コンピューティング 

21.7% 

SDN / 

OpenFlow 54.3% 

データセンター 2.9% 
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10.2% 

IPv6 
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出展社 言及量の比較 

上位ランクには動きはなく、各社のオリジナル展示や、来場者の感想がRTさ
れる傾向にある。 

※法人格は省略、一部企業は略称で表示 

※12枠以上のブースを確保している19社を集計対象 
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分析手段の概要 

[Interop 分析キード - Interop 全体] 
 
 
 
 
 
[分析ツール] 
 
 
 
 
 
[分析レポート リンク] 

Interop Tokyo 2012 ソーシャル コマンド センター モニタリング レポート 
一日目: http://www.slideshare.net/Salesforce/interop-tokyo2012 
二日目: http://www.slideshare.net/Salesforce/20120613scc2 

三日目: http://www.slideshare.net/Salesforce/interop-tokyo2012-13301919 

最終まとめ： http://www.slideshare.net/Salesforce/interop-tokyo2012-13301946 

Facebookページ: http://www.facebook.com/SalesforceJapan 
 

 

#InteropTokyo 

#Interop 

Interop 

Interop Tokyo 2012 

ShowNet 

#ShowNet 

世界で4000社が導入する 
ソーシャル メディア分析・モニタリングプラットフォーム  
Salesforce Radian 6  
http://www.salesforce.com/jp/radian6/  

インターロップ 

#SCC12 

※分析媒体はTwitterに限定 
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